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Gute Ideen fiir Stadtteile gesucht

Bochum Marketing lobt wieder Wettbewerb aus. Impulse fiir Quartierszentren erhofit

* Sabine Vogt

Impulse fiir die Aufenbezirke
erhofft sich Bochum Marke-
ting mit dem zweiten Stadtteil-
wetthewerb, Mit im Boot sit-
zen als Partner die sechs Be-
zitksvertretungen sowie der
Einzelhandelsverband,  die
auch zur Jury gehiren.

Ziel des Wettbewerbs ist es,
besondere Projekte ins Leben
zu rufen, die durch Vereine,
Werbegemeinschaften, Initia-
tiven, Schulen und Arbeitsge-
meinschaften, aber auch Pri-
vatpersonen, in den Quartie-
ren getragen werden. Als sol-
che gelten Ideen, die eine Wir-
kung in der Wahmehmung ei-
- nes Stadtteilzentrums
entwickeln kéinnen. Das kiin-
nen, sagt Franz Wallmeyer von
Bochum Marketing, auch klei-
ne Mafinahmen sein.

Zum ersten Stadtieilwetibe-
werb im vergangenen Jahr gab
es zwoll Bewerber, neun Pro-
jekte wurden schlieBlich von
der Jury auserwiihlt. Geftirdert
werden die Ideen mit insge-
samt 15000 Euro. Eine Auf-
stockung des Budgets ist mig-
lich durch weitere Sponsoren,
meint der Veranstalter.

MaRgabe ist, dass jeder Teil-
nehmer im Sinne des Prinzips
von Public Private Partnership
(PPP) einen Eigenanteil auf-
bringt, und zwar in Hohe von
50 Prozent. ,Das ist einigen
Vereinen schwer gefallen;
misglich ist deshalb auch, dass
sie thren Anteil nicht finanzi-

ell, sondern als Eigenleistung
einbringen.”

Zum Wetthewerbstart wur-
den Projekte primiert wie die
Zentrumsbeschilderung Lan-
gendreer, ein Dorfmeister als
Kiimmerer und Helfer im
Stadtteil, eine Lichtilluminati-
on als betonende Stadtmarke
{Torhaus ,Kitsch-Bude” ) in
Gerthe, der Kultur-Advents-
Kalender fiirs Karree in Ehren-
feld, Ideen zur Neogestaltung
des Centrumsplatzes in WAT-
Heide, die Infomesse Werner
Friihling, Seniorenbetreaung
als sozjales Schulprojekt der
Annette-von-Droste-Hiils-
hoff-Schule in Altenbochum
und als privat initiiiertes Pro-
jekt ein Info-Vitrdnensystem
filr Viereine in Weilmar-Mark.

Bochum Marketing rechnet
zur Wetibewerbs-Neuauflage
mit einer mindestens genauso
grofien Resonanz. ,Wenn es
erst richiig bekannt ist, kann
dieser Impuls ein Selbstliufer
werden.” :

BEITRAGE

Ideen schicken

Einsendeschluss fur Wettbe-
werbsideen aus den Stadttei-
len ist der 31. Oktober. Pro-
jekt-Beltrage sollten an die
Bochum Marketing GmbH,
Huestrafie 9, geschickt wer-
den. Ansprechpartner st
Franz Wallmeyer,

W 904 9625,
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Eines der pramierten Projekte des Wettbewerbs 2008 war, fiir Langendreer einen Dorfmeister zu finden,
der als Kimmerer" im Stadtteil unterwegs ist; André Lipinsky (2.v.r.) Gbernahm den Posten.
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